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Что представляет из себя AnalyzeIT?

3

AnalyzeIT проводится на необработанных данных.

AnalyzeIT  может быть применён для различных типов пользователей.

AnalyzeIT – это онлайн-отчёт с детализированным представлением агрегированных 
данных.
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AnalyzeIT – Интернет-доступ

 Высокая скорость через центральный 
сервер

 Доступ со всех компьютеров, 
имеющих выход в интернет

 Отсутствие необходимости в 
специальном программном 
обеспечении

 Отсутствие необходимости в 
лицензировании

 Не требуется распространение 
программного обеспечения

 Единая стандартная процедура 
AnalyzeIT 

 Единая база данных, находящаяся на 
центральном сервере и доступная
в режиме онлайн
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История AnalyzeIT

 Разработка программы 2004

 Первые шаги в Германии 2005

 Паралленьная разработка 
аналогичной системы 2006 и 2007

 Самое употребляемое программное 
обеспечение сегодня

 Analyze и Definer будут выведены из 
употребления к концу 2010 –
середине 2011
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Ввод
данных1 Чистка

данных2
Взвешивание

данных
в панели

3 Окончательная
обработка

Подготовка
данных4

Создание
базы данных

(i.e. OSA 
Database )

5 Распростра-
нение данных6

Обработка данных при стандартной процедуре

До AnalyzeIT : Долгий путь к готовым базам данных
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Обработка данных в AnalyzeIT

Преимущество AnalyzeIT: Минимум времени

 Данные по всем категориям доступны сразу же 
после окончательной обработки

 Снижен объём работы со стороны клиента

Ввод
данных1 Чистка

данных2
Взвешивание

данных
в панели

3 Окончательная
обработка
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Получение отчёта из необработанных данных
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Pre-aggregated 
Solution

AGGREGATION  ON DEMAND

Aggregation-
Rules Aggregation Data Cube REPORT

GfK  Network

Disaggregated 
Solution

REPORT
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Почему мы уверены в успешности детализиронного отчёта?

9

 Высокая гибкость для наших клиентов

 Новейшие данные в кратчайшие сроки

 Возможность повтоного запроса на отчёт

 Отсутствие необходимости создания баз данных

 Меньший объём работы со стороны наших клиентов

GfK  Network

Disaggregated 
Solution

Aggregation-
Rules REPORT
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Страны, в которых применяется AnalyzeIT

Уже используют
Германия
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Ожидается 
использование в 2010
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Благодарим Вас за внимание!Благодарим Вас за внимание!

Кай Зиверт
ГФК Австрия
Company Development Director CEE
kai.siewert@gfk.com
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