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Тренды потребительской способности в Казахстане

Именно то, как Вы 
собираете, организуете и 
используете информацию, 
определяет, победите Вы 
или проиграете.

Билл Гейтс
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Тренды потребительской способности в Казахстане
Jan-Feb’09 vs Jan-Feb’08                           Стоимостной объем

FMCG Продукты 
питания

Напитки Личная 
гигиена

Бытовая 
химия

+35,6%

+30,2% +29,3%

-15,4%

+15,3%
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Мясо и 
птица Колбаса, 

сосиски, 
сардельки

Мясные изделия

+48,5%

+36,2%
+33,2%

+14,2%
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Растительное 
масло

Бакалея
Макароны

+60,2%

+40,6%

-11,3%
-5,9%

Кетчуп

-5,4%
+1,7%

Майонез

+50,6%

+29,0%
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Напитки
Соки

+43,3%
+48,4%

Газированные 
напитки

+41,5%
+46,9%

Холодный 
чай

+104,3%

+84,2%

Вода питьевая 
и минеральная

+63,8%
+66,6%

Кофе в зернах и 
растворимый

+20,2%
+27,1%

Чай

+2,6%
+6,4%
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Молочные продукты
Молоко

+50,5%
+54,1%

Кефир

+55,9%

+64,0%

Сметана

+27,7%
+21,6%

Твердый сыр

+7,1%
+14,0%

Концентрированное 
молоко

+29,7%
+30,4%
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Алкогольные напитки
Водка

-34,6%

-15,9%

Коньяк

+28,7%

+14,8%

Шампанское и 
вино

-13,5%
-10,8%

Пиво

+36,5%
+36,2%

Created with novaPDF Printer (www.novaPDF.com). Please register to remove this message.

http://www.novapdf.com


9

Конференция GfK GfK. Маркетинговые исследования и новые возможности на рынке Апрель 2009

Тренды потребительской способности в Казахстане
Jan-Feb’09 vs Jan-Feb’08 Натуральный/Стоимостной объемы

Бульонные 
кубики

Супы и лапша 
быстрого 

приготовления

Продукты быстрого приготовления

+36,3%
+33,3%

+35,2%
-32,7%
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Шоколадные 
конфеты

Шоколад в плитках

Шоколад

+8,0%

+25,1%

+37,1%
+41,5%
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Товары личной гигиены
Шампуни

+10,4%

+21,3%

Зубная паста

+33,1%

+4,1% +5,9%

-5,4%

Туалетное мыло
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Бытовая химия
Средства для мытья 

посуды

-15,5%

-8,4%

Стиральный 
порошок

-17,3%

-9,3%
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Весь секрет бизнеса в том, 
чтобы знать что-то такое, 
чего не знает больше никто.                           

Аристотель Онассис
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Наши контакты

Вячеслав Новосёлов
Менеджер по работе с клиентами,
Департамент СТ, GfK Kazakhstan

Tel: +7-727-266-29-49
Vyacheslav.Novossyolov@gfk.com

www.gfk.kz

www.gfkcs.com

СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ
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